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 الکترونیکیآشنایی با مبانی بازاریابی و بازاریابی  

 آشنایی با روش های نوین بازاریابی الکترونیکی 

 ارائه روش های عملی جهت بازاریابی الکترونیکی در صنایع مختلف
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  حل تمرین و ارائه کلاسی  درس و نحوه ارائه تکالیفآشنایی دانشجو با   معرفی درس، استاد و طرح درس مقدمه  1
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 بسمه تعالی    

 دانشگاه جامع انقلاب اسلامی

 معاونت آموزش

ک یالکترون یاب یازار بدرس:  طرح کاربرگ   
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 تکالیف. 5

 یادگیری عملکردی

مبنای آخرین تحقیقات پژوهشی ارائه پروژه نهایی بر مبنای ارائه اسلایدهای انجام شده بر 

 در موضوعات ارائه شده

 ارائه اسلاید در هر جلسه در موضوع همان جلسه توسط دانشجویان 

 حل تمرینات بر اساس موضوعات جلسه

 

 : راهبرد های ارزشیابی. 6
 

 .درصد نمره(  40)مجموعا    تمرینات و پروژه پایانی انجام می گرددارزشیابی در طول ترم موثرترین روش در ارزیابی تحصیلی می باشد که با ارائه کلاسی،  

 .درصد نمره(  60)مجموعا   در نهایت نیز با توجه به اهمیت مطالعه متون علمی، آزمون میان ترم و پایان ترم از منابع اصلی انجام می گردد

انجام پروژه پایانی مبتنی بر تحقیق در    به جهت اهمیت کار عملی، مهارتی و پژوهشی در روند کلاس هر هفته یکی از دانشجویان ارائه کلاسی از موضوع همان جلسه خواهند داشت که با 

 یکی از موضوعات جلسات درس و ارائه آخرین تحقیقات به روز جمع بندی انجام خواهد شد.  

 

 . منابع مطالعاتی درس 4
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